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Para la elabovaclw de lns jugos, la empresa cuenta con un estricto control de calidad e

higiene que

BUSCAN INCENTIVAR EN NINOS CONSUMO DE EXTRACTOS DE FRUTAS m

Los nuevos envases de jugos de 200 ml llevan impvesos personajes de Disney, con el

objetivo de que los nifios se

enel de frutas.

Con personajes de Disney
ilustraran envases de jugos

Una de las iiltimas innovaciones importantes del grupo empresarial Kress es
el convenio con la firma Disney para utilizar figuras de algunos de sus
personajes en los envases de jugos naturales de 200 centimetros. Ademds, en
breve lanzard al mercado un nueve producto, una salsa picante, informo el
gerente del grupo empresarial Kress Lic. Guido Martinez.

Los jugos de frutas como naraja, manzana y durazno son

con varias

Uno de los fuertes de la
empresa Frutika es la pro-
duccion de jugos de frutas
destinados al consumo di-
recto. “‘Uno de los aspectos
importantes de este producto
es que es totalmente natural,

¢ dulantes, con-

ST
lo tanto, es allamente sa-
ludable”, senald el directi-
vO.

Con el propasito de pro-
mocionar el consumo de es-
tos jugos como alimento des-
de la temprana edad. la em-
presa encara una campaﬁa
para llegar a los nifios a
través de figuras muy co-
nocidas y apreciadas de Dis-
ney.

También existe una nueva
linea de productos denomi-
nada “Soy Frutika Plus”,
muy recomendable para el
consumo  especialmente  de
los ninos. porgue viene con
agregados de dcido folico,
proteina de soja, calcio, hie-
rro, zine, vitaminas B1, B2,

Empresa brinda apoyo técnico y
crediticio a pequerios productores

Frutika desarrolla un aus-
picioso plan de apoyo a pe-
quefios productores de frutas.
en el marco de una filosoffa
de compromiso social de la
compania, Mediante este pro-
grama, pequefios productores
de p(am‘.lv y mburukuja re-
ciben asistencia técnica y cre-
diticia.

Un departamento de asis-
tencia téenica de la empresa
se encarga de realizar las
capacitaciones en manejo de
suelo, cuidados culwrales.
técnicas de poda y control
fitosanitario.

También lleva a cabo el

seguimiento y control de los
diferentes cultivos, su co-
secha y transporte hasta la
planta industrial. En el caso
del mburukuja, la empresa
Eﬂlfﬂg(’l gran_ummcnla mate-
riales para la cosecha y se-
millas.

Existen contratos de com-
pra venta de frutas acordados
con estos agricultores, or-
ganizados en comités de pro-
ductores, mediante los cua-
les se asegura la comercia-
lizacion de las frutas, y la
empresa a su vez tiene la
certeza de que contard con la
provisién de la materia pri-
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ma. En este sentido. desa-
rrollan un plan de mejora de
la calidad de vida de los
productores, mediante  la
compra directa, sin interme-
diarios
Asimismo. mediante un
convenio con la Agencia de
Cooperacion Alemana
(GTZ). Frutika puso en mar-
cha un programa de pro-
teccion del medio ambiente a
través de la implementacion
de cultivos de cilricos con
abonos verdes y forestales.
Este plan estd en desarrollo
en los departamentos de
Caazapd y Concepeidn.

B3. B6, BI2 y vitamina C.
Este jugo natural viene en
sabores manzana, naranja y
durazno.

“También estamos lanzan-
do, en breve, una salsa pi-
cante. acompafando al ex-
celente resultado que obtu-
i sal e to-
mates”, sefald Martinez. La
materia 'prinm es elaborada
por el mismo grupo comer-
cial, a través de la empresa
Estancia Beate. pertenecien-
te al conglomerado.

Miel a Ew

La empresa Frutika rea-
lizard este afio la primera
exportacién a  Europa de
miel de abejas. con una par-
tida de aproximadamente 30
toneladas del producto. El
envio estd previsto para sep-
tiembre de este ano, y con
esle se inaugura un nuevo
renglon de exportacién al
mercado europeo, donde los
productos  Frutika, sea en
frutas frescas como en jugos

P> Frutika es parte de un conglomerado de empresas
denominada Grupo Kress. Forman parte del Grupo, ademas
de Frufika, Estancia Beale, dedicada a la produccion agricola
y frutihorticola; la empresa Kimex SRL, proveedora de
servicios de silos, insumos, semillas, un supermercado, y
es la administradora del Grupo, y, finalmente, la empresa
Kressburgo SRL, surgida para administrar un proyecto de
construccion de 70 viviendas para trabajadores del Grupo.
P> Frutika exporta jl:ggs concentrados al

mercado europeo, y produce jugos

néctar de frutas E);I envase!s ge ) mg
tetrapack para consumo interno.

P> Produce Jugo de naran]aa. /

pomelos, mandarinas, mango, -

manzana, durazno, guayaba, y

un producto que combina siete

diferentes frutas.

P> También elabora concentrados

de tomates.

concentrados y para consu-
mo directo, ya tienen varios
afios de presencia.

Otros mercados
mercado importante
e para la empresa
es Lituania, donde se rea-
lizard una primera exporta-
cidn de jugos en tetra pack, y
a través de este p e lle-
gard a toda la region del
Biltico con los productos.
Ademds del mercado eu-
ropeo, Frutika llega con sus
jugos en tetra pack a paises
comao Brasil, Uruguay, Bo-
livia. Asimismo. existen tra-
tativas para la venta a Ve-
nezuela y Estados Unidos.
“En buena medida el éxito
de la empresa se basa en el
hecho de que se trabaja con
criterios de eficiencia, op-
timizando los recursos de
que disponemos”, sostuvo
Martinez, quien recordé que

la compaiia trabaja con cri-
terios de una multinacional,
estd totalmente informatiza-
da y se mantiene a la van-
guardia en los avances tec-
nol6gicos para ofrecer ca-

lidad, optimizar recursos y
proteger el medio ambiente.

Y

Lic. Guido Martinez, gerente
de Frutika

Mediante un plan de apoyo ici
buenos frutos y por ende puede Ian!ar al mercado productos de calldad

y técnico a los
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obtiene



